附件2

南昌大学 2026 届本科生毕业论文（设计）答辩信息公示表

学院： 新闻与传播学院  专业：广告学  班级:广告学221班、广告学222班 广告学辅修
	答辩组号
	A组
	答辩时间
	2026年5月30日8:30
	答辩地点
	文法楼A130

	答辩委员会
	组长
	沈鲁
	成员
	胡一伟 汤晓芳 佟霏 王波伟 熊云皓

	记录员：王波伟

	序号
	姓名
	学号
	题目
	指导教师

	1
	罗雅雯
	6301222177
	小红书平台上餐饮品牌和用户的关系重塑研究
	胡一伟

	2
	吴昀珊
	6301222172
	广告代言人形态演变对品牌信任路径构建的影响研究
	佟霏

	3
	黄培
	6301222012
	南昌大学新闻与传播学院学生会VIS设计
	熊云皓

	4
	陈士荣
	6301222186
	品牌广告与喜剧综艺IP联动的创意营销策略研究
	沈鲁

	5
	王琳琪
	6301222175
	新世纪以来国内电视公益广告塑造儿童价值观研究
	沈鲁

	6
	沈卓如
	6301222118
	感知、平衡到行动：Z世代用户的AI健康信息采纳机制研究
	王波伟

	7
	刘腾欣
	6301222150
	花田有灵 灵犀共生：“半亩花田”品牌互动影游营销策划案
	王波伟

	8
	周裕杰
	6301222194
	极简美学视域下香水品牌传播研究—以 Aesop 为例
	胡一伟

	9
	李婉泽
	6301222008
	问诊隐性广告对青少年抑郁症诊疗决策的影响机制研究——以小红书为例
	王波伟

	10
	李卓坤
	6301222047
	系统性变革视角下主流媒体平台的“视觉叙事”策略研究——以新华社抖音官方号为例
	汤晓芳

	11
	宣萱
	6301222152
	全南县客家旅游文化宣传片
	熊云皓

	12
	李佳钰
	5102122001
	情感实践与身份建构：匿名社交平台“辱骂式追星”现象研究
	王波伟

	13
	王好
	6301222137
	基于3T理论的品牌危机公关文本与传播策略研究
	佟霏

	14
	贺文萱
	6301222061
	“人”与“场”的互构：艺人品牌成长与演唱会IP演进的共生路径研究
	佟霏

	15
	王钰
	6301222189
	南昌文旅IP宣传系列视频创作——赣鄱文化符号的年轻化表达
	熊云皓

	16
	傅文静
	6301222183
	自然的“工具化”与“神圣化”：户外品牌环境传播话语的批判性比较研究
	佟霏

	17
	廖思影
	6301222022
	基于SIPS模型的汉维药业整合营销传播策划案
	汤晓芳

	18
	周舒杭
	6301222166
	AI广告“翻车”的责任归因与品牌信任修复研究——以良品铺子“花生上树”事件与Google Gemini超级碗广告为例
	胡一伟

	19
	颜叶婷
	8519122084
	《价值共创视角下芒果超媒平台的IP品牌化耦合进路——基于“南波万”的考察》
	汤晓芳

	20
	王滢滢
	6301222201
	泉州博海体育有限公司线上营销策划案
	熊云皓

	21
	邢文宇
	6301222174
	符号与流量：小红书平台中Z世代的旅游目的地再叙事机制研究
	胡一伟

	22
	林思晴
	6301222082
	CES推流机制下小红书“线索种草”营销策略研究
	汤晓芳

	23
	王琪
	6301222115
	南昌红谷滩治乾教育有限公司系列视频广告
	熊云皓

	24
	万超
	6301222148
	“情绪赋新，茶见东方”：霸王茶姬品牌情绪价值整合营销传播策划
	王波伟

	25
	叶超梁
	6301222112
	南昌大学前湖动物保护协会VIS设计
	熊云皓

	26
	汪怡萍
	6301222034
	中国白酒品牌的时尚化传播路径探析
	胡一伟

	27
	陈诗阳
	6301222053
	“点赞”的背后：电影抖音营销的内容策略与互动效果研究
	佟霏

	28
	王凤
	6301222169
	流量逻辑下非遗茶文化品牌形象构建及接受度研究——基于抖音平台的内容分析
	汤晓芳

	29
	刀春宇
	8519122080
	私域流量驱动的“双十一”大促直播营销策划——以李佳琦直播间为例
	王波伟

	30
	李伟杰
	5104122008
	超级IP的虚拟人格对品牌信任的负向影响研究
	刘西平

	31
	江硕琰
	4218122015
	流量逻辑下健康垂直类短视频传播策略研究—以“丁香医生”抖音账号为例
	汤晓芳

	32
	杨艺凡
	8519122055
	万象奇域·山海秘境：龙虎山文旅品牌营销策划案
	罗俊


