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	序号
	姓名
	学号
	题目
	指导教师

	1
	周俏
	6301222133
	《大学生经济来源转变对消费心理与行为的影响研究——以南昌市为例》
	陈环

	2
	袁豪
	6301222020
	抖音平台长剧集宣发的情感传播策略和效果研究
	寻茹茹

	3
	施鸿森
	6301222125
	“KOI可宜”奶茶品牌视觉识别系统设计方案
	罗俊

	4
	潘萱
	6301222081
	“我的茶有料有故事”：古茗“专属茶语”用户参与式营销策划案
	罗俊

	5
	熊泽贤
	6301222068
	非遗类短视频的品牌塑造与文化传播研究——以李子柒视频为例
	寻茹茹

	6
	陈雨欣
	6301222015
	宝矿力水特品牌整合营销传播策划案
	谢薇

	7
	许含芳
	6301222046
	数智时代广告用户画像的生成机制与风险应对
	谢薇

	8
	蓝女琇
	6301222060
	数据驱动下的情绪共鸣：泡泡玛特“星星人”IP营销策略研究
	刘西平

	9
	赖可欣
	6301222168
	山海遗珍：员木香茶油品牌传播策划案
	罗俊

	10
	梁玉锌
	6301222019
	《燕云十六声》×《虹猫蓝兔七侠传》IP联动营销策划案
	谢薇

	11
	邱昌东
	6301222088
	AIGC对品牌一致性的解构和应对
	刘西平

	12
	杜瑞淇
	6301222193
	AI营销智能体对品牌消费决策路径的影响研究
——以“阿里iFlow CLI千问模型”为个案
	刘西平

	13
	邓好
	6301222092
	信息差理论视角下智能广告的伦理困境研究
	刘西平

	14
	赖宛婷
	6301222127
	社交媒体美妆广告中“素人”与“KOL”的广告效果对比研究
	陈环

	15
	朱业斌
	6301222198
	《基于定位理论的城市品牌破圈传播策略研究——以“花炮之乡”浏阳为例》
	揭云

	16
	王思闳
	6301221063
	OTC广告信息诉求框架对消费者药物功效与风险感知的影响--基于布洛芬广告的实证研究
	罗俊

	17
	陈慧琴
	6301222144
	小红书平台美妆KOC内容特性对消费者购买意愿的影响研究
	陈环

	18
	李明坤
	6301222180
	基于创新扩散理论的品牌传播策略研究——以网络用语“哈基米”为例
	揭云

	19
	黄洪康
	6301222070
	AI时代品牌叙事重构：人机共创机制研究
	刘西平

	20
	孙冉
	6301222104
	生成式人工智能APP隐私政策的文本分析及治理研究
	谢薇

	21
	魏士然
	6301222003
	天与地的相握：“中国•文昌”文旅营销策划案
	罗俊

	22
	玉米提艾力·依马木
	6301222208
	创意设计与技术融合：人工智能广告成片的协同机制探究
	揭云

	23
	黎俊欣
	6301222014
	《用户生成内容对游戏玩家消费意愿的影响研究——以游戏《燕云十六声》为例》
	寻茹茹

	24
	谢丹
	6301222073
	论“娃妈”在棉花娃娃圈层营销的中介作用——以“棉花美娃娃”微博超话社群为例
	揭云

	25
	黄爱平
	6301222188
	品牌虚拟代言人形象对消费者购买意愿的影响研究
	陈环

	26
	黄航
	6301222199
	个体利益与国家危亡：“孤岛”时期上海报刊广告中的爱国主义叙事研究
	揭云

	27
	张宴语
	6301222058
	星巴克生咖系列春季整合营销策划案
	谢薇

	28
	姚子熙
	6301222114
	《AIGC在影视营销物料生成中的应用与效果研究》
	寻茹茹

	29
	黎青云
	6301222134
	直播电商广告中 “虚假宣传” 的表现形式与监管对策研究
	陈环

	30
	李思雨
	6301222085
	基于4I理论的新农人短视频传播策略研究——以抖音平台为例
	寻茹茹

	31
	周茗
	5010122050
	喜马拉雅档案类节目的传播价值研究
	揭云




