附件2

南昌大学  2025  届本科生毕业设计（论文）答辩信息公示表

学院：新闻与传播学院    专业：广告学      班级:广告211班、广告212班、广告辅修

	答辩组号
	2
	答辩时间
	2025年5月24日上午8点
	答辩地点
	人文楼A321

	答辩委员会
	组长
	沈鲁
	成员
	陈环、谢薇、罗俊、张千山

	

	序号
	姓名
	学号
	题目
	指导教师

	1
	廖创新
	8519121044
	流量经济视角下网红景点形象感知偏差形成机制
	佟霏

	2
	彭宇菲
	7108121180
	星火创咖：忆杯回答咖啡品牌传播策划案
	谢薇


	3
	廖雪芹
	6301221088
	数智背景下博物馆展示语境的故事化表达研究
	谢薇

	4
	张佩杰
	6301221106
	中国脱口秀节目中女性形象建构的转变研究
	谢薇

	5
	熊芷璇
	6301221105
	传统文化IP与数字游戏的创新融合及叙事重构
	谢薇

	6
	李叶
	6301221115
	短视频平台中乡村女性的媒介形象呈现研究
	谢薇

	7
	冯佳
	6301221004
	数字时代农产品区域品牌的品牌竞争力提升路径研究
	谢薇

	8
	邓国雯
	6301221197
	“与海共生”生态理念下北海城市文创产品的开发设计
	谢薇


	9
	陈元硕
	6301221214
	“红”了千年的城：“中国•全州”城市品牌传播策划案
	谢薇

	10
	李轩
	6301221220
	媒介伦理视角下观察类情感真人秀传播研究——以《再见爱人》为例
	陈环

	11
	张圣高
	6301221103
	用户体验视角下“弹幕广告”的营销策略研究
	陈环

	12
	刘明健
	6301221097
	网络文学平台的推广传播策略研究——以“七猫免费小说”为例
	陈环

	13
	唐铭蔚
	6301221062
	流媒体时代民间体育赛事的IP打造和营销策略研究——以贵州榕江“村超”赛事为例
	陈环

	14
	王向阳
	6301221132
	B站刘谦魔术课视频号的品牌传播策略研究
	陈环

	15
	吴晚霞
	6301221071
	小米新能源汽车社交媒体营销策略研究
	陈环

	16
	李年兴
	6301221061
	探析“影视飓风”数码视频自媒体的品牌运营策略
	陈环

	17
	蔡金陵
	6301221169
	生成式人工智能广告营销的隐私侵犯及版权风险研究
	罗俊

	18
	唐欣
	6301221193
	短视频营销号的污名化成因及规制研究
	罗俊

	19
	和佳慧
	6301221089
	基于新媒体平台的新能源汽车品牌形象塑造与营销策略研究
	罗俊

	20
	王嘉泽
	6301221067
	新能源汽车营销中绿色广告的内容呈现与叙事策略研究
	罗俊

	21
	王芷怡
	5003121035
	德兴市文旅品牌传播营销策略案
	罗俊

	22
	李烁
	6301221057
	地域文化元素在品牌广告策略中的整合路径研究——以成都地区为例
	罗俊

	23
	徐蓉琦
	6301221085
	综艺节目中品牌植入的场景化营销及其模式研究
	罗俊

	24
	廖宇晴
	5101122009
	“她经济”时代下女性消费者的情感诉求研究—————以女性向游戏为例
	胡一伟

	25
	黄子欣
	5105121022
	社媒中的品牌构建研究-以跨境电商品牌SHEIN为例
	刘西平

	26
	魏湘睿
	4216121057
	镜头下的“娜拉”：中国影视剧“出走”女性的形象嬗变与文化审视
	寻茹茹

	27
	李杨柳青
	5105122010
	“她经济”背景下中国女性向游戏的跨界联动研究
	寻茹茹

	28
	付乐
	5101122066
	经济全球化背景下品牌的英文应用现状及改良建议
	陈环

	29
	王瑾芝
	6301221039
	国货广告中的传统文化元素对广告效果的影响及策略
	沈鲁

	30
	郑紫伊
	6301221041
	论KPOP文化在广告伦理问题中的文化挪用现象
	沈鲁

	31
	许宁
	6308122022
	地域性元素对文旅广告传播的影响
	沈鲁


