附件2

南昌大学  2025  届本科生毕业设计（论文）答辩信息公示表

学院：新闻与传播学院    专业：广告学      班级:广告211班、广告212班、广告辅修

	答辩组号
	3
	答辩时间
	2025年5月24日上午8点
	答辩地点
	人文楼A322

	答辩委员会
	组长
	刘西平
	成员
	佟霏、揭云、胡一伟、张立刚

	

	序号
	姓名
	学号
	题目
	指导教师

	1
	韩璇
	6301221182
	社媒环境下品牌构建的方法与路径研究
	刘西平

	2
	邹文烨
	6301221118
	数字广告的品牌传播效果实证研究
	刘西平

	3
	杨芷琪
	6301221112
	智能推荐逻辑下用户的品牌“茧房”与“破圈”研究
	刘西平

	4
	刘妍
	6301221170
	古瓷焕新生——景德镇年轻化新中式城市品牌VI设计
	刘西平

	5
	钟安琪
	6301221143
	大渗透理论视域下长尾市场中的品牌构建策略研究
	刘西平

	6
	克文慧
	6301221087
	AIVSA模式下智能广告精准传播策略研究——以抖音为例
	刘西平

	7
	明芳
	6301221031
	算法驱动下的智能广告创意生产策略研究
	刘西平

	8
	姚佳林
	6301221147
	用户对抖音“恰饭”视频的广告回避行为研究
	胡一伟

	9
	周怡
	6301221153
	中国新式茶饮品牌联名营销策略研究
	胡一伟

	10
	毛钦毅
	6301221201
	乡村振兴背景下农产品短视频营销的助农路径研究
	胡一伟

	11
	高昂
	6301221049
	国产游戏IP联名营销的模式与效果分析——以《逆水寒》手游为例
	胡一伟

	12
	刘嘉林
	6301221178
	抖音平台“云养娃”现象背后的符号消费研究
	胡一伟

	13
	江子慧
	6301221160
	番茄小说中激励广告的用户心理机制研究
	胡一伟

	14
	谢浩仪
	6301221190
	玩梗破圈：抖音平台品牌营销策略对Z世代消费者的影响研究
	佟霏

	15
	徐雅琴
	6301221183
	基于游戏场景化构建的品牌跨界联名营销策略研究
	佟霏

	16
	周钲洋
	6301220215
	虚拟现实与增强现实广告中的用户体验与品牌传播效果研究
	佟霏

	17
	李可凡
	6301221136
	消费者行为视角下独立站品牌化运营策略的创新路径探析
	佟霏

	18
	蒋柏文
	6301221219
	文化差异背景下国际品牌广告的共情传播机制研究
	佟霏

	19
	李嘉伟
	6301221114
	符号互动论视角下国际奢侈品牌的跨文化传播研究
	佟霏

	20
	王瀚霆
	6301221180
	短剧营销对快餐类餐饮品牌塑造的影响趋势研究
	佟霏

	21
	梁沿恩
	6301221045
	网红代言中关于性别议题的伦理问题研究
	揭云

	22
	周和均
	6301221038
	论短视频内容同质化现象的利弊——以tiktok自孵号为例
	揭云

	23
	梁舒
	6301221155
	“滤岛”咖啡品牌形象设计
	揭云

	24
	董南君
	6301221065
	框架理论视域下警务纪录片中的青少年形象塑造研究——以《守护解放西》为例
	揭云

	25
	王依梦
	6301221082
	小红书APP中软文广告的内容生产策略研究
	揭云

	26
	陈欣然
	6301221059
	自我呈现理论视角下乙女游戏中玩家的行为研究
	揭云

	27
	李艺鑫
	5811120038
	数字陶瓷釉彩文化博物馆IP形象设计
	揭云

	28
	张喆
	6301221036
	猫耳FM广播剧内容传播的策略研究
	揭云

	29
	甘蕊
	6301221052
	老乡鸡品牌的社交媒体营销策略研究
	胡一伟

	30
	靳淑淇
	5105122021
	中国与阿根廷影视广告内容创意的比较分析
	揭云

	31
	黄祎琳
	5106121022
	中日即饮茶影视广告叙事策略的比较研究
	胡一伟


