附件2

南昌大学  2025  届本科生毕业设计（论文）答辩信息公示表

学院：新闻与传播学院    专业：广告学      班级:广告211班、广告212班、广告辅修

	答辩组号
	1
	答辩时间
	2025年5月24日上午8点
	答辩地点
	人文楼A320

	答辩委员会
	组长
	曾光
	成员
	汤晓芳、王波伟、寻茹茹、郑皓华

	

	序号
	姓名
	学号
	题目
	指导教师

	1
	冯培键
	6301221093
	Z世代网络社交圈层化的传播分析与研究-以MBTI为例
	曾光

	2
	袁思怡
	6301221128
	B站植入式广告视频的广告回避行为及应对策略研究
	曾光

	3
	邢昊阳
	6301221166
	UGC激励机制下的游戏品牌传播效果研究
	曾光

	4
	王姿涵
	6301221099
	资本驱动下粉丝文化的“劳工化”行为研究
	曾光

	5
	罗珊
	6301221098
	《基于精细化用户画像的社交媒体信息流广告投放效果优化策略研究
——以“TalkAI练口语”广告投放为例》
	曾光

	6
	李佳慧
	6301221012
	《数智传播语境下的人机亲密关系研究——以虚拟恋人为视角》
	曾光

	7
	王晨熙
	6301221032
	中国形象构建中的跨文化传播研究——以各平台“洋网红”爆火为视角
	曾光

	8
	张迅驰
	6301221191
	VR/AR技术背景下游戏广告场景现实化的研究
	曾光

	9
	陈胜男
	6301221047
	流量逻辑下小众女装网店品牌CIS设计——以“一三良品小个子”为例
	汤晓芳

	10
	周珈玉
	6301221022
	基于共享价值理论下的豹子箐研学项目策划
	汤晓芳

	11
	林欣怡
	6301221108
	耦合与协同：KPL联赛在平台型媒体传播策略研究
	汤晓芳

	12
	杨美佳
	6301221107
	流量逻辑下平台型媒体AI内容生产赋能与冲击研究——以澎湃新闻为例
	汤晓芳

	13
	胡佳敏
	6301221157
	抵抗叙事与符号消费：青年群体热衷参加live house现象研究
	汤晓芳

	14
	朱宇琪
	6301221008
	基于CBBE模型下的CBV家居品牌提升策划案
	汤晓芳

	15
	李辽
	6301221042
	“崇拜”与“驯化”：流量逻辑下平台型媒体内容生产困境与出路
	汤晓芳

	16
	何宇阳
	6301221078
	基于信任视角下平台型媒体流量转化与维护探析——以抖音二手奢侈品商家为例
	汤晓芳

	17
	涂静雯
	6301221199
	重建自我主体性：Z世代的线上社交焦虑与数字断联行为研究
	王波伟

	18
	夏苗苗
	6301221028
	媒介依赖视角下大学生群体错失焦虑的影响因素研究——以微信为例
	王波伟

	19
	张小蕾
	6301221188
	液态陪伴：数字青年“搭子”社交的生成逻辑、互动实践与异化调适
	王波伟

	20
	李佳佳
	8519121058
	共生、重构与消解：数字青年智能腕带使用中的具身性媒介实践研究
	王波伟

	21
	余雨欣
	6301221192
	形象塑造、媒介呈现与身份认同：青年“预制朋友圈”行为研究
	王波伟

	22
	秦玺
	8519121022
	“不被允许休息”背后的媒介逻辑：数字青年的“休而不息”现象研究
	王波伟

	23
	周艳君
	6301221060
	赛博会客厅里的聚散离合：微信平台“好友囤积”现象研究
	王波伟

	24
	黄馨怡
	6301221121
	微短剧主流化内容创新与受众拓展研究
	寻茹茹

	25
	焦倩
	6301221204
	新时代中国女性运动员媒介形象建构研究——以《人民日报》2024年巴黎奥运会报道为例
	寻茹茹

	26
	邱可欣
	6301221014
	“她”题材电视剧中的“双生花”叙事模式研究——以电视剧《我的天才女友》为例
	寻茹茹

	27
	杨颖子
	6301221072
	青年亚文化视角下女性向游戏及其衍生产品的传播策略研究--以手机游戏《恋与制作人》为例
	寻茹茹

	28
	刘姵瑶
	6301221010
	KOL与KOC品牌营销及传播效果比较研究——以小红书为例
	寻茹茹

	29
	刘果
	6301221081
	国产美妆品牌中的性别逆向广告代言现象研究
	寻茹茹

	30
	杨蕊
	6301221164
	依"媒"而聚的情感部落：抖音"云养"青年群体行为研究
	寻茹茹

	31
	练许元
	6301221092
	中国传统文化元素在广告创意中的应用研究
	寻茹茹


